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证券代码：600282   证券简称：南钢股份   公告编号：临 2022-035 

南京钢铁股份有限公司 

关于 2021 年度业绩说明会召开情况的公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告的内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

南京钢铁股份有限公司（以下简称“公司”）于 2022 年 3 月 25 日（星期

五）上午 10:00-11:30 通过上证路演中心视频直播和网络互动方式，在上海证券

交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）召开了公司 2021

年度业绩说明会。公司董事长黄一新，副董事长、总裁祝瑞荣，独立董事王翠敏，

常务副总裁徐晓春，副总裁谯明亮，总会计师梅家秀，董事会秘书唐睿出席了本

次业绩说明会。本次业绩说明会由公司董事会秘书唐睿主持。 

公司本次与投资者交流如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内

容，不能视作公司或管理层对公司发展或业绩的保证，公司将根据相关要求及时

履行信息披露义务，请广大投资者注意投资风险。 

本次业绩说明会的主要内容详见附件。 

特此公告 

 

 

南京钢铁股份有限公司董事会 

二○二二年三月二十六日 
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附件：南京钢铁股份有限公司 2021 年度业绩说明会主要内容 

一、公司 2021 年经营和财务情况 

报告期，公司积极应对疫情冲击、汛情、原材料价格上涨等挑战，积极响应

国内“双碳”“双限”“双控”政策要求，坚持做精做强特钢，核心高端产品放

量、利润贡献持续提升，经营业绩稳步增长。 

公司实现营业收入 756.74 亿元，同比增长 42.45%；归属上市公司股东净

利润 40.91 亿元，同比增长 43.75%；资产负债率 52.96%；加权平均净资产

收益率 16.49%，同比增加 1.96 个百分点。截至报告期末，公司总资产 577.01 

亿元，比上年度末增长 20.45%；归属于上市公司股东的净资产 263.87 亿元，

比上年度末增长 11.20%。 

公司钢材销量 1,040.37 万吨，同比上升 2.11%；钢材销售毛利率 15.00%，

同比上升 1.55 个百分点；钢材销售毛利总额 80.35 亿元，同比增加 52.06%；

综合平均销售价格 5,149.18 元/吨（不含税），同比增加 33.56%。 

公司坚持做精做强特钢产品，品种结构持续优化，同比增益 2.94 亿元。公

司外标高等级轴承钢、高品质弹簧钢、汽车关键零部件用钢等高端产品持续放量，

高端客户群持续拓展。其中，外标高等级轴承钢水浸探伤合格率指标国内先进，

销量同比增长超过 120%；轨道交通用钢进入江苏省强链项目，刹车盘用钢进入
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2022 年，公司生产经营的主要目标： 

（1）钢材产量 1,068 万吨； 

（2）实现营业收入 780 亿元； 

（3）新增固定资产投资概算 44.13 亿元，固定资产投资支出 33.84 亿元； 

（4）环保设施同步运行率达到 100%； 

（5）实现安全文明生产。 

二、业绩说明会主要问题及回复情况 

征集问题回答 

（1）、从公司网站新闻中知晓，江苏省财政厅、江苏省科学技术厅下发《2021

年度江苏省碳达峰碳中和科技创新专项资金（第一批）的通知》，南钢《低碳

节镍型超低温容器钢研发及产业化》项目上榜，并获得最高等级专项资金支持

（2000 万元），彰显了南钢“双碳”工作方面的先发优势。 公司是否可以公布

一下《低碳节镍型超低温容器钢研发及产业化》的内容？ 2022 年 1 月 25 日公

司网站新闻中还提到，其中 25%Mn 钢是目前世界上服役温度最低（-269℃）的

钢。液氢要求的温度-252.78 度。从温度要求看，我们公司生产的这种钢可以做

液氢储存设备。这片新闻中还提到通过天然气和氢气等清洁能源的应用，助力

碳减排，为我国“双碳”目标作出贡献。我们公司在液氢储存方面是否在推广

这种钢材的应用？ 

《低碳节镍型超低温容器钢研发及产业化》研究内容： 

本项目目标产品节镍型超低温容器用钢，具有优异的低温韧性和塑性的同时

具备高强度、高止裂、易焊接等特性，生产难度极大，按最低服役温度分为三个

等级产品：5%Ni、7%Ni 和 25%Mn，产品分别应用于建造 LEG（液化乙烯）陆

地储罐和船用运输罐、LNG（液化天然气）陆地储罐和船用运输罐以及船舶动力

燃料用罐、LH2（液氢）储罐等严苛低温服役环境容器。 

25%Mn 钢研发认证情况 

25%Mn 钢材料性质特殊、工业化生产技术门槛高，但因高性能和经济性优

势，是 LNG 低温液罐建造的新一代材料，2022 年 2 月南钢 25%Mn 钢通过 ABS
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高等级耐磨钢。国内率先开发抗酸管线镍基合金复合板，经新产品鉴定达到国际

领先水平；高耐蚀船用不锈钢复合板获得 6 国船级社认证；超级奥氏体不锈钢与

容器复合板，经新产品鉴定达到国际先进水平。 

研发一代：我们正在开发低密度钢、5.5%Ni 钢、氢能源储罐及输气用钢、

耐蚀和大线能量焊接储罐用钢、高等级 100 公斤水电钢、超高强韧钻杆接头用

钢、12.9 级叶片螺栓、10.9 级塔筒紧固件用钢、核电安注箱用钢、大型集装箱

船用大线能量焊接用钢 E40-W600、高延性船用钢 EH36-HD50、海岸大气环境

镍系耐候钢、高效易焊桥梁钢及配套焊丝、建筑用低磁钢、超高强度等级 Q1500

和 NM700 钢、高耐蚀超级双相不锈钢复合板等前沿产品。 

大力研发和推广双碳产品 

（1）聚焦低密度、高强度、高韧性、高疲劳性、高耐磨性、耐腐蚀、易焊

接等特种钢材的开发，降低下游钢材的使用量、较少后道加工工序并延长使用寿

命，达到全生命周期减碳效果。 

（2）加强新能源用钢的研发。如氢能、风电、水电、核电用钢等。这些产

品都是南钢重点发展的战略品种，我们将按照“生产一代、储存一代、研发一代”

的理念持续推进。 

同时，南钢正积极探索直接还原炼铁、氢能炼铁、CCUS 等创新低碳技术的

研究，与先进能源企业加强合作，全面布局绿色低碳领域布局。 

（3）、中国经济压力加大，一季度以来钢价小幅上涨，但原燃料价格上升

幅度更大，后期钢铁行业市场展望？ 

一季度钢市运行特点：快节奏、大波动、短周期、扰动大、风险性因素多，

钢材价格震荡上涨。但受俄乌战争、国内疫情扩散、钢厂复产、宏观强烈政策宽

松预期等因素影响，原料涨幅远高于钢材。3 月 18 日与 1 月 1 日比，螺纹涨 190

元/吨，涨幅 4%；中板涨 50 元/吨，涨幅 1%；热卷涨 220 元/吨，涨幅 4.5%；

碳圆涨 240 元/吨，涨幅 4.7%；带钢涨 360 元/吨，涨幅 7.5%。 

未来钢材市场展望 

政府再次强调国内以经济建设为中心，稳增长力度加码。预计二季度钢价震
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品、重大工程的营销方面继续领跑行业；坚持长期价值主义，坚持优特钢战略不

动摇，持续提升质量水平和服务能力。 

在风险控制方面，利用公司已建立的智慧运营中心，适时掌握采购、生产、

销售、库存等信息；用丰富的金融产品服务好经营工作。 

（5）、2021 年南钢在印尼焦炭和精细化工都有布局，同时也双碳、数字

化转型方面有很多举措，不像一家传统的钢铁企业，请介绍南钢股份的发展战

略？ 

南钢的愿景是“创建国际一流受尊重的企业智慧生命体”。进入“十四五”，

南钢将坚持“绿色低碳”和“钢铁+新产业”双主业两大发展主题， 凸显“绿色、

智慧、人文、高科技”的新特征，打造极具竞争力的世界头部企业。 

战略实施路径上，近年来公司一直致力于构建以钢铁新材料为核心的相互赋

能、复合成长的产业链生态圈，力争成为具有全球竞争力的先进材料智造商。以

建设国际一流的绿色低碳精品特钢基地为目标，通过创新发展、“智改数转”提

质增效、绿色低碳升级产城融合，做专做精做强特钢。新产业在新材料、产业互

联网、智能制造，以及特种合金-钢复合板、高精度光亮棒材、C2M 智能工厂等
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6 大集群、13 大模块”的数字孪生与极致高效协同，打造了钢铁行业首个一体

化智造、经营、生态决策中心，南钢运营管理的“工业大脑”正逐步构成。 

（2）打造钢铁行业数据标准体系。率先在钢铁行业实施数据治理，围绕体

系、平台、组织建设数据管理体系，启动南钢数据治理“311”工程，探索行业

数据标准体系建设，夯实数字转型基础。 

（3）探索新一代数字技术在工业领域应用的无人区。废钢 AI 智能判级提升

废钢采购质量，降本增益；AI 钢板表面缺陷智能识别实现行业首创热轧产品表

面质量检测，由抽检向全检转变；质量区块链、审计区块链等区块链应用投用，

促进产业链上下游更高效更低成本协同；5G 无人机对南钢园区的设备巡检，提

升智慧园区的安全防控能力。 

（二）数字化转型最终要把数据转化为企业的新型能力，通过“数据+算力

+算法”的新型生产力促进价值变现。 

（1）发挥数据要素乘数作用，释放数据价值。结合公司数据战略，统筹规

划、分步实施，本着“以用促建、用建结合”原则，2022 年有序实现生产、设

备、采购、财务等主要领域核心数据资产化，赋能业务数据驱动、价值提升。 

（2）继续续完善产业互联网平台，加强产业生态联结与共享。提速推进钢

轧集控、供应链一体化、数字研发、GMS 等重点项目建设，全面推进财务数智

化建设，构建智慧财务驾驶舱，为公司决策提供智慧财务数据。 

（3）以金恒科技为核心平台厚植智能制造产业。坚持推进产品化发展，做

精做强产品及集成化整体解决方案，提炼形成企业数字化转型、数字工厂、工业

互联网等整体解决方案能力，构建覆盖设计规划、软硬件产品、数智化实施及运

维服务等数字化产业业务结构。 

（4）开启灯塔工厂的建设。以灯塔工厂评审标准对南钢数字化转型进行梳

理，与世界级灯塔工厂对标，并制定南钢未来数字化方向，从业务领域、技术架

构和组织人才三个维度快速提升突破，创造价值，打造南钢灯塔工厂以实现钢铁

行业的示范引领。 
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网络文字问答互动 

（1）、近几年，公司分红都比较好，股东结构如何？ 

2020 年度，股东数 11.27 万，21 年半年度 10.19 万，2021 年末，股东数

为 9.52 万户，公司股东更集中，结构整体是优化的。今天披露的年报中，公司

前十大持股股东中，上证红利指数投资基金持股 1.22 亿股，基本养老保险一零

零三组合持股 6024 万股，全国社保基金一零三组合 5000 万股，社保基金 1106

组合 4806 万股，这几名投资人持股时间均较长，体现了南钢股份良好的投资者

回报能力。 

（2）、公司今年第一次发布了《可持续发展报告》，公司如何让看待 ESG

投入，钢铁企业在 ESG 建设中的落脚点是什么？ 

“十三五”以来，南钢股份在低碳绿色循环发展方面累计投资超过 80 亿元。

公司已完成有组织部分超低排放改造、清洁运输部分超低排放改造，无组织超低

排放项目正在加速推进中。 

对于公司而言，我们将绿色低碳发展视为企业新的发展机遇。对于 ESG 建

设投入与研发投入同等对待，列入公司年度投资预算。我们坚信 ESG 建设投入

是塑造公司未来可持续发展的核心竞争力。我们相信并已经看到，越来越多的国

内外客户正成为“责任客户”，理解并支持公司的 ESG 建设投入，优先选择南

钢的“责任产品”，这将会为公司带来可持续的回报。 

钢铁行业碳排放量占全国碳排放总量的 15%左右，是制造业 31 个门类中碳

排放最大的行业。钢铁行业将率先开展碳达峰行动计划。 

首先，钢铁企业在 ESG 建设过程中应扎实完成国家对超低排放、“碳达峰、

碳中和”的要求。接下来，钢铁企业要把握住 ESG 转型过程中的工艺流程变革、

技术革命、智能化升级、数字化转型等机遇，引领传统制造业向绿色低碳转型升

级发展，为中国制造业的转型升级探索路径并树立行业典范。 

（3





12 

（3）在船舶海工领域，2021 年 100mm 厚止裂钢通过 7 国船级社认证，应

用于全球最大 2.4 万 TEU 箱集装箱船；高强海工板应用于“蓝鲸一号”、“蓝

鲸二号”超深水双钻塔半潜式可燃冰钻井平台；豪华邮轮用窄公差船板应用于我

国首艘大型豪华邮轮。 

（4）在轴承领域，国内市占率领先，通过多家国际知名轴承企业认证；高

强度弹簧钢应用于汽车悬架弹簧和稳定杆。 

（5）在工程机械行业，超强钢和耐磨钢领先行业，是卡特彼勒、三一、徐

工、临工等公司主要供应商，产品应用于多款大国重器装备。 

（6）在高铁轨交领域，高铁刹车盘用钢填补国内空白，轨道钢供货比亚迪

云轨项目，高寒地铁转向架用钢批量供货，扣件弹簧钢应用国内京沪、武广等

21 条高铁线路。 

（7）在桥梁结构领域，耐候桥梁钢供货国内首座免涂装耐候铁路钢桥——

藏木雅鲁藏布江特大桥，参与国家雪车雪橇中心“雪游龙”的主赛道和训练道建

设；高端低温钢应用于极寒地带的俄罗斯亚马尔液化天然气项目；桥梁钢与不锈

钢复合钢板用于五峰山长江特大桥工程；420MPa、500MPa 级别高强度复合板

应用于常泰长江大桥。 

（4）、新闻中看到南钢的钢材应用在冬奥会的“雪游龙”，能给我们介绍

下吗？ 

北京冬奥会场所国家雪车雪橇中心，因独特的弯道设计又被称为“雪游龙”，

是世界第 17 条、亚洲第 3 条、中国第 1 条雪车雪橇赛道。赛道全长 1975 米，

共有 16 个弯，垂直落差 121 米。“雪游龙”由于与空气直接接触，表面又需要

反复制冰，所以要求铺就“雪游龙”的钢板具有较强的“耐大气腐蚀性”。公司

研发生产的高质量“耐候钢”具有优异的耐蚀性，符合北京冬奥会绿色、共享、

开放、廉洁的办奥理念，被选为北京冬奥会用钢材。 

（5）、公司在印尼设立了 650 万吨两个焦炭项目，目前公司焦炭自给率是

多少？未来全部供应给南钢吗？ 

公司有 3 座焦炉，2021 年焦炭自供量为 148.26 万吨，自供比例约 35%。
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印尼焦炭项目优先考虑市场，并不要求自供，市场化经营。 

（6）、工程机械和轨道交通销量 185 万吨，主要是哪些产品，下游有哪些

客户？ 

2021 年工程机械与轨交板块销量同比增长 13.8%，其中工程机械板块销量

占比更大、轨交板块增速更高。 

工程机械领域的产品主要是高强度和高耐磨度板材，底盘四䖐销量

年ᰀ
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